Erganzung der textlichen Festsetzungen zu
Werbeanlagen

Werbeanlagen mussen sich in Umfang, Werkstoff, Form, Farbe und maRstéblicher
Anordnung dem Charakter des Gebaudes, an dem sie angebracht werden, anpassen.
AuRerdem sind sie mit der Umgebung so in Einklang zu bringen, dass sie das
StralRen- und Ortsbild nicht verunstalten.

Als Werbeanlagen gelten auch freistehende Werbeanlagen, wie Werbefahnen und
Pylone.

Werbeanlagen an Gebauden missen sich dem Bauwerk unterordnen. Sie diirfen
Fenster und Tiren nicht verdecken oder tiberschneiden.

Werbeanlagen sind so anzuordnen, dass die Wirkung amtlicher Verkehrszeichen
nicht beeintrachtigt wird. Werbeanlagen dirfen keine Blendwirkung verursachen.

Sind in einem Gebaude mehrere Betriebsstatten vorhanden, sind die Werbeanlagen
aufeinander abzustimmen.

Am Geb&aude angebrachte Werbeanlagen sind in die Fassaden zu integrieren und
dirfen die Gebaudehohe nicht tberschreiten. Werbeanlagen auf Dachflachen sowie
Wechsellicht, Lauflicht, elektronische Laufbander, Videowande sowie blinkende und
pulsierende Werbeanlagen sind nicht zulassig. Zulassig sind nur indirekte
Beleuchtungen.

Die maximale Flache aller Werbeanlagen zusammengerechnet betragt insgesamt pro
Gebaude max. 10 m2.

Pro Grundstiick ist nur eine freistehende Werbeanlage zulassig. Freistehende
Werbeanlagen, wie Schilder, Fahnenmasten, Pylone, etc. durfen eine Hohe von 4 Meter
nicht Uberschreiten. Sie haben einen Abstand von mindestens 3 Meter zur 6ffentlichen
Verkehrsflache einzuhalten. Die maximale Grdf3e einer Ansichtsflache betragt 5 mz2.

Verfahrensfreie Vorhaben sind auf die festgelegte Flache anzurechnen.



